Swiadomy wyboér materiatéw i rolnictwo regeneracyjne. Nowe,
jeszcze bardziej ekologiczne cele marki Timberland do 2030 r.

»,Oddawaé wiecej niz potrzeba” - to ambitne wyzwanie jednej z najbardziej ,,zielony-
ch” marek na swiecie przyswieca¢ bedzie nie tylko w kampaniach reklamowych, ale
i na kazdym etapie produkciji. Od projektu do pétki sklepowej. To Smiate oswiadcze-
nie wygtoszone dzis przez przedstawicieli marki oznacza, iz produkty z kultowym
drzewkiem majg mie¢ pozytywny wplyw na srodowisko. W skrécie? Nie tylko w
zgodzie z Natura, ale i dla Natury. Z nadwyzka.

Realizujgc swoja wizje ,,Net Positive”, Timberland z dniem 1 wrzesnia 2020 r. wyzna-
cza sobie dwa konkretne cele do osiagniecia do 2030 r .:

+ 100% produktow zaprojektowanych pod katem tzw. ,circular design”, czyli Swia-
domego doboru materiatow
+ 100% naturalnych surowcéw pozyskiwanych z rolnictwa regeneracyjnego

,Dzisiejsze srodowisko jest w fatalnym stanie. Jako marka modowa jesteSmy czescig pro-
blemu”- méwi Joanna Zajgc-Cekiera, Senior Marketing Manager marki Timberland. ,Przez
dziesieciolecia marka Timberland starata si¢ zminimalizowa¢ ten wptyw, ale nadszedt



czas, by zrobi¢ cos wiecej. Wyobraz sobie but, ktéry oddaje Naturze wiecej dwutlenku we-
gla niz wyemitowano podczas jego produkcji. Podgzajgc za przyktadem natury i skupiajgc
sie na idei circular design i rolnictwie regeneracyjnym, dgzymy do przewazenia szali, tzn.
dawac Naturze wiecej, niz jej zabieramy - wyjS¢ poza zrédwnowazony rozwéj i poméc Natu-
rze rozkwita¢. JesteSmy niesamowicie podekscytowani tg ideg i mamy nadzieje, ze zain-
spirujemy catg branze do wspédtpracy i zmiany trajektorii naszej wspolnej przysztosci”. Po-
przez $wiadomy dobér materiatdw Timberland stara sie dgzy¢é do produkcji pozbawione;j
odpaddw. Poprzez pozyskiwanie dziewiczych surowcédw naturalnych za pomocg rolnictwa
regeneracyjnego, marka wierzy, ze moze mie¢ pozytywny wptyw na przyrode.

Cyklicznos¢ produktu

W naturze wszystko ma swe zastosowanie i wszystko mozna ponownie wykorzystac - nic
sie nie marnuje. To zamknigta petla. Celem Timberland do 2030 roku jest, aby wszystkie
produkty marki - obuwie, odziez, akcesoria - byty projektowane w duchu idei ,circular desi-
gn”. W pierwszej kolejnosci produkty zostang wykonane z materiatow, ktére w innym przy-
padku zostatyby zmarnowane (np. plastikowe butelki, resztki ze skéry, pozostatosci po
wetnie). Produkty zostang réwniez zaprojektowane tak, aby nadawaty sie do recyklingu
,P0d koniec okresu uzytkowania”, by mozna je byto demontowac i przeksztatci¢ w cos zu-
petnie nowego.



Rolnictwo regeneracyjne

Timberland stawia sobie réwniez za cel, aby wszystkie naturalne materiaty wykorzystywa-
ne w produktach marki byty pozyskiwane za pomocg rolnictwa regeneracyjnego. Czym
wiasciwie jest rolnictwo regeneracyjne? To przede wszystkim zachecanie rolnikdw do
wspotgrania z rytmem przyrody. Tego typu rolnictwo pozwala na wigkszy odpoczynek i od-
rost traw, co prowadzi do lepszego pozywienia dla zwierzat rolnych i zdrowszej gleby. Ta-
kie praktyki wspierajg r6znorodnos¢ biologiczng i zwiekszajg produktywnosé gleby, za-
pewniajgc wiekszg odporno$¢ na susze i ulewne deszcze, ktére z kazdym dniem sg dla
planety coraz wigkszym zagrozeniem.

Timberland intensywnie pracuje nad
zbudowaniem solidnego taricucha do-
staw skoéry regeneracyjnej w USA, Au-
stralii i Brazylii. Marka ogtosita nie-
dawno partnerstwo z Savory Institute
w celu finansowania badann nad wy-
miernymi korzysciami regeneracyjnych
praktyk rolniczych. Tej jesieni Timber-
land wprowadza na rynek swojg
pierwszg kolekcje butow wykonanych
ze skory regeneracyjnej, majac na-
dzieje na coraz intensywniejsze jej wy-
korzystywanie w kolejnych sezonach.
Skoéra, z ktorej wyprodukowany jest
najnowszy model butow Timberland
zostata pozyskana z regeneracyjnych
rancz Thousand Hills Lifetime Grazed w

USA.

,Natura sama w sobie jest zrownowazona. Ekosystemy wspoétpracujg ze sobg w doskona-
tej harmonii ”- mowi Joanna Zajgc-Cekiera. ,Wspétczesna cywilizacja rzuca ham wyzwa-
nie, ale jak wielokrotnie widzieliSmy, natura ma wrodzong moc odnawiania sie i regenera-
cji, gdy tylko nadarzy sie taka szansa. A my, ludzie, mozemy dziata jako szafarze tego
procesu. Taka jest nasza wizja na kolejne 10 lat - odzyskamy wegiel tam, gdzie nalezy
i ostatecznie oddamy glebom wiecej niz zabieramy ”.



*kk

Timberland od dawna jest liderem odpowiedzialnych innowacji. Jako cztonek-zatozyciel
Leather Working Group (LWG) w 2005 r. marka pomogta i wcigz pomaga w przyjmowaniu
najlepszych praktyk srodowiskowych w catej branzy oraz w garbarniach na catym Swiecie.
Obecnie Timberland pozyskuje swe surowce prawie wytgcznie z garbarni, ktore uzyskaty
ztotg lub srebrng ocene LWG. Marka Timberland podniosta rowniez poprzeczke w zakresie
odpowiedzialnego projektowania, wraz z wprowadzeniem w 2007 roku oryginalnch butow
Earthkeepers®, wykonanych z recyklingowanych butelek PET i gumowej podeszwy, natu-
ralnie, rowniez z recyklingu. W 2010 roku marka kontynuowata swoj pierwszy krok w kie-
runku ,circular design” z butami Earthkeepers 2.0 - zaprojektowanymi tak, aby mozna je
byto catkowicie zdemontowac do recyklingu w momencie zakoriczenia ich uzytkowania.
Tej jesieni Timberland ponownie rusza z platformg Earthkeepers jako ostateczny wyraz
ekoinnowaciji.



